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:QUE MOTIVA EL PROYECTO?

Desde pequeno, siempre me ha atraido
mucho el mundo de la empresa.

Al terminar la universidad, solo me veia
creando algo propio.

Este proyecto nace de esa necesidad de
comprobar si emprender, incluso a pequena
escala, era realmente viable.




OBJETIVO GENERAL DEL PROYECTO

Analizar el emprendimeinto desde una perspecrtica practica en el sector
audiovisual como autonomo, desde ceroy en condiciones reales




Crear una base solida

OBJETIVOS
ESPECIFICOS
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para un proyecto empresarial sostenibley
orientado al futuro.

Explorar el mercado audiovisual

en Galicia y Espana como entorno para
emprender.

Estimar si el margen neto mensual

puede superar el SMI| con dedicacion parcial.

Comparar varias lineas de ingreso

desde una perspectiva econdomica, operativa
y estrategica.

Evaluar la diversificacion de servicios

como estrategia para mejorar la viabilidad
economica.
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HIPOTESIS
PLANTEADAS

i
e

mis=in
00V
000

“

© ¢ ™NQ

Diversificar reduce el riesgo

y mejora la sostenibilidad a largo plazo.

Tarifas fijas estacionales

aportan estabilidad en periodos de baja demanda.

El miedo econémico frena proyectos,

pero puede gestionarse con planificacion
financiera.

Soft skills como clave

para complementar el conocimiento técnicoy
consolidar el negocio.



METODOLOGIA APLICADA

Trabajo real como autéonomo Medicion de rentabilidad por linea Enfoque Lean Startup

Enero-marzo 2025: ingresos, Horas dedicadas, costes e ingresos > €/h Ciclo Crear-Medir-Aprender + PMV
clientes y mercado reales. como metrica clave. Validacion de ideas rapido.



CRITERIO TRADICIONAL




CRITERIO ESTRATEGICO PARA
DESARROLLAR PRODCUTOS
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APRENDER

Lean Startup, basado en la
metodologia de Eric Ries.
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4 MODELOS DE
NEGOCIO EXPLORADOS

Fueron exploradas cuatro lineas paralelas para comprobar su rentabilidad y viabilidad real en el plazo de enero-marzo
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Venta de servicios
audiovisuales
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Colaboraciones
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Formacion audiovisual
alternativa
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Marketing de afiliados

%




4 MODELOS DE
NEGOCIO EXPLORADOS

Fueron exploradas cuatro lineas paralelas para comprobar su rentabilidad y viabilidad real en el plazo de enero-marzo
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Plan de tarifas Historial de Pagos Descargar Informes Comentarios

Informes - Resumen

01,001 /2025 - 05/09/2025 fEste anow 1D de sequimiento:Todosw

Resumen Comisiones Bonus
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Comisiones Bonus

Resumen de Comisiones

Mumerda de Clics Froducto Pedidos Producta Enviados Canmversion

4,13%

Total de ingresos 17,26€




Resumen de Comisiones

Mumero de Clics Praoducto Pedidos Prasducts Emvviados Camversian

Total de ingresos



VENTA DE SERVICIOS
AUDIOVISUALES




RESULTADOS OBTENIDOS (ENERO-MARZO)

LINEAS DE BENEFICIO
HORA HORA IDEA CLAVE

INGRESO BRUTO (A.l.) ORAS €/HO c

: ] . A
B2C . 2.710.74 € 9 h 33.06 Ticket bajo, alta rotacion > muy
(particulares) rentable
B2B publicas 726 € 36 h 20,17 Aporta estabilidad y flexibilidad

| h

B2B privadas  2.338 € 184,25h 12,7 Gran volumen, PO

tiempo y baja rentabilidad relativa




FORMACION
AUDIOVISUAL ALTERNATIVA



RESULTADOS OBTENIDOS

REPERCUSION CAPTACION IDEA CLAVE

Alcance masivo - ideal para

TIKTOK 766.000 2.677 . . .

atraer primeras audiencias.

| = fecti

INSTAGRAM 18.000 161 Menor alcance - menos etectivo

para captar leads.

R ’ [ ' lificada >
YOUTUBE 16.000 201 ecloge audle.nma ma§ Cu.a ificada

actua como filtro de fidelidad

P A implicada =
EMANE S 5% leads equena base muy implicada

tasa de apertura alta.




CONCLUSIONES PRINCIPALES
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Diversificar es
clave (o no)

Apostar por varias lineas no
siempre es positivo. La
especializacion como criterio
estrategico tambien puede
ser una decision rentable.
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Realismo
economico

Mas de 6.000€ facturados
en 75 dias no bastaron para
superar el SMI neto.
Fiscalidad y costes fijos
pesan.

Soft skills como
factor clave

Saber comunicar, negociar
y gestionar clientes fue tan
importante como las
habilidades técnicas.
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Metodologia
adecuada
El enfoque Lean Startup
permitié validar rapido,

aprender y reorientar sin
perder tiempo ni recursos.



LIMITACION DEL ESTUDIO
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Muchas gracias
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Ver el TEG completo

Descarga de archivo en la nube,
formato documento, 14,9 MB.
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https://drive.google.com/file/d/1tP2OGl2-LVkIpoD6t8dwnpysrsOqFiK2/view?usp=sharing

